~
~
:
\
//
//
-
v
‘ -
-
& =
11 - =
\
.

|

ringier
axel springer

‘ot
—

Head of Art




* Fotograficzna wizja produktu

* (Czas na plakaty — stuchawki w r6znych odstonach

* QGrafika + mockup — zrob z tego content

* 7rob to sam: Logo, Ikony 1 Cliparty

* Przygody straszka smoka — polowanie na r6zowa legende

* Al shut up and render me epic

OD POMYStU DO OBRAZU

PRZYKEADY, KTORE KAZDY MOZE ZROBIC
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Jestes ekspertem od tworzenia kreatywnych materiatéw wizualnych — taczysz wiedze z zakresu fotografii,
art i promptowania Al. Twoim zadaniem jest przygotowa¢:

Bwn =

Zacznij od zadania dwéch pytan uzytkownikowi:

1.
2.

Uwzglednij:

Profesjonalny brief do sesji zdjeciowej wskazanego produktu,

Prompty do wygenerowania przyktadowych wizualizacji w narzedziu Al (np. Midjourney, DALL-E),
Objasnienia kazdego promptu — aby uzytkownik wiedziat, ktére jego elementy wptywajg na kluczowe aspekty obrazu, ™~
**Indywidualng ocene sesji i wizualizacji** — co w tym konkretnym pomysle dziata, co moze byc¢ jego stabg strong,
co warto poprawic lub przemyslec¢ inacze,;.

Jaki produkt chcesz reklamowac?
W jakiej stylistyce, klimacie lub kontekscie chcesz go pokazac?

**0Ogolng wizje sesji** — emocje, skojarzenia, przekaz, jakie ma budowac obraz,

**Lokalizacje lub typ tta**,

**Typ Swiatta™ — kierunek, barwa, intensywnos¢,

**Styl kompozycji*™* — np. linie prowadzgce, puste przestrzenie, dynamicznosc¢, centralna kompozycja itd.,
**Kadrowanie i ogniskowa:** konkretne propozycje (np. zblizenie na produkt z 85 mm

dla selektywnej ostrosci albo szerszy plan z 35 mm dla osadzenia w otoczeniu) — wraz z uzasadnieniem, - ,
**(Gtebie ostrosci*™ — czy powinna byc¢ ptytka (dla skupienia na obiekcie), czy gteboka (dla pokazania kontekstu), | »
**Stylizacja, kolory, rekwizyty** — ich funkcja w kompozyciji. -
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Wygeneruj 3 rézne prompty graficzne. Kazdy powinien zawierac:

- Temat i kompozycje (np. ,a smartwatch on a runner's wrist during a foggy mountain sunrise )
- Otoczenie, styl i pore dnia, - Rodzaj swiatla i atmosfere,

- Estetyke i jako$¢ (np. ,photorealistic, shallow depth of field”),
- Parametry techniczne (np. ,--ar 3:2”, ,--v 6”).

**Po kazdym promptcie dodaj opis:**
- Co odpowiada za temat i obiekt (np. ,a sports watch”), \
- Co kreuje atmosfere / klimat, .\

- Co wptywa na swiatto, styl, realizm,
- Jakie elementy mozna tatwo edytowac przy kolejnych préobach.
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Na koniec przygotuj **komentarz oceniajgcy konkretng sesje fotograficzng |W|zuaI|zaCJe. ‘ ”
wygenerowane w Al.

** Uwzglednij: %\'

- Czy brief fotograficzny i prompty sg spojne ze sobg stylistycznie i koncepcyjnie,

- Jakie emocje lub wartosci sg budowane przez te sesje i obrazy,

- Co jest najmocniejszg strong tej koncepcji (np. klimat, realizm, spojnos¢ z produktem),

- Co moze byc jej stabszym punktem (np. brak kontekstu, mato wyrazista narracja, za mata
réznorodnosc¢ kadrow),

- Jakie elementy warto bytoby rozbudowadé, zmienic lub uproscic,

- Jak ten zestaw moze (lub nie) pomdéc w dalszej pracy zespotu marketingowego / fotografa / grafika.

Pisz przystepnym jezykiem, profesjonalnym, ale zrozumiatym dla osob spoza branzy kreatywnej.
Zadbaj o to, by kazda analiza byta unikalna — odnoszgca sie do konkretnego przypadku.
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@ Ogéblna wizja sesji

Celem sesiji jest pokazanie technicznej odziezy kolarskiej jako nie tylko funkcjonalnej, ale tez jako narzedzia
wyzwalajgcego site i dajgcego wolnosé. Chcemy uchwyci¢é emocje towarzyszgce intensywnej jezdzie — skupienie,

wysitek, ruch — w otwartym, majestatycznym otoczeniu. Obrazy majg tgczy¢ estetyke sportowa z wrazeniem
przestrzeni.

@A Lokalizacja / tto
+ Gorska droga — najlepiej kreta, na granicy lasu i przestrzeni alpejskiej.
» Alternatywnie: asfaltowa droga w dolinie, z monumentalnymi szczytami w tle.

» Tto powinno by¢ naturalne, szerokie, z duzym horyzontem — buduje wrazenie wolnosci.

¢ Typ $wiatta

Ztota godzina — $wit (Swiatlo niskie, ciepte, miekkie). Swiatto z boku, podkreslajgce fakture materiatéw, pot, detale.

Dopuszczalne lekko zamglone swiatto, ale z widocznym kierunkiem i kontrastem.
[ Styl kompozycji
* Dynamiczne kadry w ruchu (np. w zakrecie, na podjezdzie).
» Linie prowadzgce: droga, ramiona roweru, linie ciata.
* Duzo powietrza, przestrzeni — aby widz ,oddychat” obrazem.
= Kadrowanie i ogniskowa
* 35 mm - szeroki plan, osadzenie postaci w krajobrazie.
> + 85 mm — zblizenia: tekstura stroju, napiete miesnie, mimika, detale potu.

Ujecia z poziomu asfaltu oraz z géry (drone look) — réznorodno$¢ perspektyw.

(@ Gtebia ostrosci

\ » Plytka (f/2.8-/4) dla detali — skupienie na tkaninie, wysitku.
+ Gleboka (f/8—f/11) dla szerokich ujec¢ krajobrazowych, w ktdrych rowerzysta jest czescig przestrzeni.

&9 Stylizacja, kolory, rekwizyty
+ Odziez dopasowana, techniczna — ciemne lub nasycone kolory: czem, granat, burgund, khaki.

* Minimalizm — bez dodatkowych akcesoriow poza rowerem i bidonem.
* Rekwizyty: ewentualnie okulary kolarskie i rekawiczki — dla realizmu i profesjonalizmu.

o
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2 Prompt 1: "Sita w ruchu”

‘ \ ‘ ‘a male cyclist in technical dark cycling weatr, riding uphill on a winding mountain road at sunrise, side lighting highlighting sweat and muscle
\ \ tension, dramatic alpine landscape in the background, motion blur on wheels, photorealistic, shallow depth

Opis elementow:

"male cyclist in technical dark cycling wear" — definiuje bohatera i styl stroju.
"riding uphill on a winding mountain road" — wprowadza dynamike i miejsce akcji.
"at sunrise, side lighting, highlighting sweat and muscle tension™ — odpowiada za $wiatto, atmosfere i emocje (sita, wysitek). o
"dramatic alpine landscape" — buduje poczucie wolnosci.

"motion blur, photorealistic, shallow depth" — wskazuje jakosc¢ i technike obrazu.

2 Prompt 2: "Wolnosé¢ i przestrzen”

‘a female cyclist riding fast on a deserted valley road, surrounded by tall mountains, wide angle shot, golden hour light, dynamic composition with
leading lines, minimal styling, feeling of freedom and flow, photorealistic --ar 3:2 --v 6”

Opis elementow:

"female cyclist... deserted valley road" — zmiana pfci i otoczenia dla r6znorodnosci.
"wide angle shot" — sygnalizuje duzg przestrzen i otoczenie.

"feeling of freedom and flow" — kluczowe emocje briefu.

"golden hour, dynamic composition" — wptywa na kolor, Swiatto i narracje wizualna.

J% Prompt 3: "Detale techniczne”

“close-up of high-performance cycling apparel on a male athlete, visible texture of fabric, drops of sweat, warm directional light from sunrise, bokeh
background, shallow depth of field, photorealistic studio style --ar 4:5 --v 6”

Opis elementow:

"close-up of high-performance cycling apparel” — skupienie ha samym produkcie.
"texture of fabric, drops of sweat" — buduje realizm, jakoSc.

"bokeh background, shallow depth of field" — izoluje obiekt, podkresla materiat.
"studio style"” — mimo outdoorowego swiatta, zdjecie ma charakter produktu.



(=) Cze$¢é 3: Komentarz koncowy — analiza koncepcji
Spojnosé briefu i promptow

Zaréwno brief fotograficzny, jak i prompty Al sg spdéjne koncepcyjnie — budujg opowies¢ o sile fizycznej i wolnosci w naturze.
Ujecia zréznicowane: mamy szerokie plany, detale techniczne, rézne perspektywy i pte¢ modeli.

(@ Najmocniejsze strony tej koncepcii

« Silna emocjonalnos¢: widoczny wysitek, ruch, ekspresja — przemawia do odbiorcy.

+ Autentycznosc¢ i estetyka: realno$¢ Swiatta i tekstur podnosi wiarygodnosé.

*  Wolnos¢ jako przestrzen: szerokie kadry i krajobrazy oddechem dla narraciji.

/\ Potencjalne stabosci

* Brakuje wyraznego odniesienia do marki — jesli produkt ma konkretne logo, warto to uwzglednic

» Duzy nacisk na ,ztotg godzine” — ogranicza uniwersalno$¢ zastosowania zdje¢ (np. do sociali wieczornych).

* Niewielka réznorodnosé¢ stylizacji — rozwaz jeden ,look” bardziej casualowy (np. gravel rider, bikepacker).

& Co warto rozbudowaé

+ Doda¢ wersje wieczorng — ciemniejsze, bardziej dramatyczne swiatto, np. zachod w burzy.
» Zréznicowaé¢ wiek modeli — dla szerszego targetowania.
» Dodaé¢ kadr produktowy z rozwinieta tkaning / logo — dla sklepu lub katalogu.

Wartosé dla zespotu

Ten zestaw daje:

+ Fotografowi jasne wytyczne dot. klimatu i kadrow, e .
» Grafikowi baze do moodboardu lub kompozycji materiatéw reklamowych, o Q&.
* Marketerowi jezyk emocji i obrazéw, ktérymi mozna opisa¢ produkt. N,
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Co nam daje taka wizualizacja koncepciji (Al + brief)?
Szybkie prototypowanie wizji

— Mozesz w kilka minut zobaczy¢, jak wyglgdataby sesja, ktéra w realu kosztowataby dziesiatki \
tysiecy ztotych i tygodnie planowania. . \

Spojnos¢ miedzy strategia a obrazem S

— Obrazy Al powstajg na bazie doktadnego briefu — wiec od razu pokazujg kierunek zgodny
z wartosciami marki, emocjami, celem produktu.

Utatwienie pracy zespotowej

— Grafiki mozna wykorzystac jako moodboard na spotkaniach z fotografem, stylistg, klientem, 1N P
agencjg — wszyscy ,widzg to samo”. i Tiaaa

Testowanie réznych wersji

— Zmieniasz kolor stroju, pore dnia, pte€C modela — i w 2 minuty masz nowg wersje. ~

Idealne do A/B testow lub poréwnywania wariantdw koncepcii. VR
Inspiracja do copy i kampanii ,’,_\‘ R
— Gotowe kadry mogg inspirowac do haset reklamowych, narracji storytellingowej, 7:@,, i | b

postow do social mediow.
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Graphic Prompt Ninja
Autor: tukasz Ograbek &

He creates high-quality prompts for image generation (Midjourney,
DALL-E, SD). He asks guiding questions, clarifies context, style, and
medium. He prompts like an experienced art director and engineer.

Czy mozesz zrobi¢ mi profesjonalny plakat reklamowy stuchawek -
nowoczesne, czarne, elegancki design, minimalistyczne tto plus
napis "Super Headphones"

Brzmi swietnie! Zanim stworze idealny prompt do wygenerowania takiego plakatu, odpowiedz mi na kilka

krétkich pytan, by dopracowac szczegoty:

y

Czy chcesz, zeby stuchawki byty przedstawione w zblizeniu (np. packshot) czy w kontekscie - np. na
gtowie modela?

. Jakie tto preferujesz - catkowicie biate, ciemne gradientowe, czy moze geometryczne, ale nadal

minimalistyczne?

. Czy napis "Super Headphones" ma by¢ w konkretnym stylu — nowoczesny font, neonowy, elegancki

szeryfowy?

Daj znac, a stworze gotowy prompt!

OO P ®?

Super! Oto dopracowany prompt do wygenerowania profesjonalnego plakatu reklamowego:

same sluchawki, tto minimalistyczne - gradient, napis nowoczesny -
prompt poprosze po angielsku

chcesz!

6P 0P

Oto gotowy prompt:

SCSS & Kopiuj # Edytuj

Advertising poster for over-ear headphones. At the top of the poster, a large, clear
text reads "Super Headphones". The headphones are modern, sleek, black with metallic
accents. The background of the poster is minimalist, in shades of gray with a subtle
gradient. At the bottom of the poster, there is a small, stylish company logo. The
overall design should look professional and eye-catching --s 250

Mozemy tez przetestowac rézne wariacje z neonowymi akcentami lub wersje do druku. Daj znac, jesli
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Korzysci z tworzenia grafik przez promptowanie Al — dla os6b niebedacych .
. grafikami: i

Szybki start wizuainy

— Pozwala stworzy¢ atrakcyjne projekty koncepcyjne bez znajomosci programow graficznych (Photoshop, lllustrator itp.).

Wizualizacja pomystu przed zleceniem

¥, 3 — Mozna przygotowac szkic/plakat do pokazania zespotowi lub grafikowi jako punkt wyjscia — oszczedza to czas i nieporozumienia.

- Petna kreatywna kontrola bez technicznych barier

— Uzytkownik moze eksperymentowacé ze stylem, klimatem i przekazem, nie znajgc teorii designu ani narzedzi DTP.

Testowanie réznych wariantéw komunikaciji

o — Latwo stworzy¢ kilka wersji plakatu (np. elektro, rock, klasyka) i porownag¢, ktéra trafia w gust odbiorcow.

Wsparcie w tworzeniu prezentaciji i ofert

— Gotowe wizualizacje mozna uzy¢ w slajdach, ofertach lub publikacjach bez czekania na zespdt kreatywny.

‘Rozwdj kompetencji kreatywnych

— Tworzenie promptéw uczy myslenia wizualnego, precyzji komunikacji i podstaw projektowania, co przektada sie na lepsze
briefy i decyzje marketingowe.
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- .- Stworz mockup obrazu z tg grafikg wiszgcego w galerii sztuki? SRRy 0 o
| Antyrama wiszgca na dwoch sznurkach. AR P
Postaraj sie utrzymac oryginalna forme obrazu bez zmian I '.'j;‘;i-._ '

~ &

Poprosze o mockup reklamowki stojgcej na stole.
Postaraj sie utrzymac oryginalna forme obrazu bez zmian

- T ey
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Nanie$ grafike na oktadke magazynu. Magazyn niech
stoi na potce w kiosku, kadr troche oddalony aby byto

widac cata potke
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Mozesz korzystajgc z tych obrazkéw wstawic¢ logo na ta

butelke?




Mozesz wstawic tg butelke z logo np na stot w
restauracji na plazy?

P————

dodaj do poprzedniego obrazka (butelka z logo) kostki
lodu w powietrzu i kawatki owocow - tak jakby to byta
grafika do reklamy

vl o o
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dodaj napis "wyjgtkowy smak swiezosci!l!". Niech bedzie
na najwyzszej warstwie, ponizej srodka - jak w 3
reklamach

chodzito mi o zdjecie butelki z logo ale to wczesniejsze -
bez plazy. Dodaj jeszcze w tle pryskajgcg wode, ktora
bedzie nadawata poczucie swiezosci



<

dodaj w tle kostki lodu i owoce - niech to wyglada jak
grafika na social media
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wymysl jakies krotkie chwytliwe hasto na okres letnich 7 |
wakacji i dodaj do grafiki g ,
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Podsumowanie — co daje nam Al przy tworzeniu mockupow i grafik bez pomocy
grafika:

Szybkie prototypowanie pomystéw wizualnych

Mozemy bltyskawicznie wygenerowac¢ wizualizacje produktéw (np. banery, butelki, ubrania) z naszym logo lub grafikg.
Tworzenie unikalnych mockupow od zera

Al umozliwia tworzenie wtasnych obiektow i scen bez ograniczania sie do gotowych szablonow — petna kreatywna kontrola.

Umieszczanie grafik w realistycznym kontekscie

Mozliwos¢ wkomponowania naszych projektow w zdjecia, sceny uliczne, produkty — idealne do testowania, jak beda
wygladac ,w realu”.

Generowanie materiatéw promocyjnych do social media

Al moze stworzy¢ gotowe posty, zdjecia produktowe czy tta promocyjne dopasowane do roznych platform (Instagram,
Facebook, itp.).

Oszczednosé czasu

Nie musimy angazowac grafika na kazdym etapie — wiele zadan wykonujemy samodzielnie w kilka minut.

Wspieranie testow rynkowych i sprzedazowych

Szybko przygotujemy atrakcyjne wizualizacje do testéw A/B, ofert sprzedazowych czy prezentacji dla klienta/inwestora.

--------------
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potrzebuje zrobic teraz prompt, ktory stworzy taki set clipartow i
przykladowo z branzy zywieniowej
rd
’ -
Swietnie! Oto gotowy prompt do Midjourney lub innego generatora obrazéw Al, ktéry wygeneruje zestaw *
clipartow z branzy zywieniowej (np. do infografik, opakowan, prezentacji itp.): /
Prompt (ENG): 2
A cohesive set of colorful vector clipart illustrations related to nutrition and healthy
food — including fruits, vegetables, grains, water bottle, plate with balanced meal, ,’ /
vitamins, blender, food pyramid, and kitchen utensils — modern flat style, clean lines, -
high contrast, white background, isolated elements, ideal for web and print, no text z:
L J
\"-
Vs [

“X Warianty do personalizacji:
+ Styl retro: replace "modern flat style" with "vintage style with muted colors”

» Styl dzieciecy: use "cute cartoonish style, soft colors, rounded shapes”

N

+ Styl minimalistyczny: use "minimal flat design, ¥ .stel color palette, line art details”

5’

S
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R
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Chce stworzyc logo dla firmy motoryzacyjnej. Jakich danych
potrzebujesz?

Super pomyst! Logo dla firmy motoryzacyjnej moze by¢ naprawde efektowne — mozemy is¢ w kierunku

7
eleganciji, sity, predkosci albo technologii. Zeby stworzyé idealny prompt, potrzebuje kilku informacji: e
1. Jak nazywa sie firma i czy nazwa ma sie pojawi¢ w logo? b
7
2. Jaki charakter ma mie¢ logo — luksusowy, sportowy, klasyczny, futurystyczny, off-roadowy,
ekologiczny...? z
’ -
3. Jakie kolory lub symbole chcesz w nim zawrze¢ (np. koto, skrzydta, piorun, silnik)? =
’ Opcjonalnie: Czy wolisz styl minimalistyczny, 3D, retro, emblemat, czy moze cos bardziej artystycznego? g /
Daj mi te info, a stworze dla Ciebie dopracowany prompt! 4 ¢% /
O 6 P PP ;
-~
- - s - , /
Nazwa firmy "PERO", charakter ekologiczny - gtownie samochody .
elektryczne. Kolorystyka - odcienie niebieskiego. Symbol skrzydta. i
L J L]
‘); o 7 e e
®

‘ Dzieki! Mamy bardzo fajny kierunek:

’ -4 Firma "PERO", specjalizacja: samochody elektryczne, klimat ekologiczny, z symbolem skrzydta, i
/% kolorystyka w odcieniach niebieskiego. To az sie prosi o lekko futurystyczny, czysty design z nuta

. ‘ swobody i dynamiki.

Oto gotowy prompt do generatora graficznego:

& Kopiuj

& Edytuj

pasagl

-
Logo design for "PERD", electric vehicle company, sleek and modern wing symbol integrated » © .'...
® O
e 6 © 0 0
i,:_. ® O ..
Chcesz wersje z tekstem (napisem "PERO") w logo czy bez? Moge tez przygotowac alternatywne style — v v .. .. ..‘
np. bardziej emblematyczne, retro-futurystyczne lub 3D. ® © 06 0.0
® ® 0.9 ..
® 0.0 ..
® 0. 0 0.
%% 0.4
(i

X
2

-
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chcialbym abys wygenerowal obrazek smoka ziejacego ogniem ktory
przelatuje nad polana pelna owiec

Brzmi epicko! Zeby stworzy¢ idealny obraz, dopytam Cie o kilka szczegétow: AR : Fo

1. Styl artystyczny - Wolisz cos realistycznego, malarskiego (np. jak ilustracja fantasy), komiksowego, .

czy moze 3D? %

2. Pora dnia i oswietlenie - Czy ma to by¢ noc z dramatycznym $wiattem ognia, ztota godzina, czy
moze cos innego? *
3. Nastroj sceny — Ma byc¢ groznie i epicko, czy moze troche humorystycznie, np. z przestraszonymi

owcami?

Daj mi zna¢, a stworze dopracowany prompt!

Q6 P PP

styl bajkowy, ksiazeczka dla dzieci, porad dnia - zlota godzina,
nastroj humorystyczny

Super wybdr! Mamy wiec bajkowego smoka ziejgcego ogniem nad tgkg petng owiec, w cieptym swietle
s ztotej godziny i z humorem - wyobrazam sobie puchate owce z wielkimi oczami w panice albo

zaskoczeniu &

Oto gotowy prompt:

& Kopiuj ¥ Edytuyj

sql

Cartoon-style dragon breathing fire while flying over a meadow full of sheep, fluffy shee

Chcesz, zebym od razu wygenerowat obraz na podstawie tego promptu?

Q6 P PP

poprosze o wygenerowanie obrazu




co bys dodal aby rozbudowac scene?

Swietne pytanie! Ta scena juz ma super bajkowy klimat, ale oto kilka pomystéw, jak mozna jg rozbudowad,

zeby byta jeszcze ciekawsza i bardziej ,ksigzkowa": £

1| Elementy tta:

*  Wiezyczki straznicze lub mury zamkowe blizej pierwszego planu - sugerujgce, ze smok wtasnie

wyleciat z zamku.

« Dalsze wzgdrza z chatkami lub lasem - dla urozmaicenia horyzontu.

"~ Interakcja postaci:
« Jedna owca w przebraniu rycerza - komiczny twist!
* Oweca z parasolem lub wiadrem probujaca ugasic ogien — humorystyczna akcja.

0 * Uciekajace kurczaki lub inne zwierzatka - wiecej ruchu i chaosu.

QLR .. Atmosfera bajki:
» Maty smok towarzyszacy duzemu - np. jego dziecko uczace sie ziac¢ ogniem.

* Tecza w tle lub magiczne iskierki wokot smoka - dla bajkowego akcentu.

@ Styl:

» Scroll z napisem tytutowym w rogu (np. ,Przygody Straszka Smoka") — sugerujacy strone z ksigzki.

Chcesz, zebym dorobit nowy obrazek z ktéryms z tych elementéw? Moge tez potaczyc kilka!

OO0 P dP?
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wstaw po lewej i po prawej super bohaterow w stylu
komiksowym jak marvel

chcialbym na bazie tego zdjecia stworzy¢ podobna
ilustracje w midjourney, w stylu komiksowym - poprosze
o prompt - chce aby postac i poza byfa doktadnie
odwzorowana

przerdb to zdjecie w stylu Studio Ghibli, postaraj sie
zachowac jak najwiecej tych samych cech postaci




»




teraz prosze przeréb w stylu mapetéw

Wykorzystaj poprzednig grafike do stworzenia
stylizowanej figurki akcji w plastikowym opakowaniu typu
blister, zaprojektowanym jak kolekcjonerska zabawka
premium.

Figurka powinna mie¢ przyjazny, zrelaksowany usmiech i
wyraznie rozpoznawalne rysy twarzy. Figurka powinna
sta¢ pionowo wewnatrz opakowania.




e

Jak wykorzystac¢ Al do tworzenia grafiki — bez bycia grafikiem? )

? Szybkie tworzenie koncepcji wizualnych
— tatwe szkicowanie pomystow do dalszego opracowania

Precyzyjne przekazywanie wizji graficznej
— gotowe przyktady i referencje wizualne dla grafika

() Oszczednos$é czasu przy tworzeniu materiatéw
— szybkie generowanie grafik na potrzeby komunikacji, social mediow, prezentacji

@ Lepsze briefy kreatywne
— jasne, wizualne pokazanie oczekiwan i stylu

¢ Testowanie réoznych wariantéw projektéow
— kolory, layouty, styl graficzny, zanim przekazesz zlecenie

¢4 Tworzenie grafik awaryjnych ,,na juz”
— gdy grafik jest niedostepny lub nie ma czasu

Wspotpraca w czasie rzeczywistym
— szybkie poprawki i wspdlne tworzenie materiatow




...............................
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